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Ausgangslage
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Ausgangslage

= Bad Fussing ist Deutschlands fuinftgroBter Hotelstandort
= Die Gemeinde verfugt Uber die groBBte Baderlandschaft im europaischen Raum

= Bad Fissing ist bereits zu einer Marke im Kontext der Bader- und Kurorte
geworden

= Standort liegt in seiner Bekanntheit deutlich GUber dem der nahegelegenen
direkten Wettbewerber Bad Griesbach und Bad Birnbach
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Ausgangslage

ABER

Feststellbarer rucklaufiger Bekanntheitsgrad von Bad Fussing

Durchschnittliche Aufenthaltsdauer in Tagen sowie die Ubernachtungszahlen
gehen seit Jahren zurick

Die Reformen im Gesundheitswesen haben insbesondere seit Mitte der 1990er
Jahre die gesetzlichen Mdglichkeiten zu sozialkassengetragenen Kuraufenthalten
stark, z.T. radikal eingeschrankt und auf ein Minimum an finanzieller
Bezuschussung reduziert

Die Demografie zu den Gasten und Besuchern lasst einen deutlichen Trend zu
immer alteren Bevolkerungsschichten erkennen - 89 % der Gaste sind uber
60 Jahre (CenTouris 2013)

Die Besuchsfrequenz wird dominiert von Stammgasten und Wiederholungs-
besuchern. 2013 waren lediglich 5 % Erstbesucher (CenTouris 2013)
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Ruckblick auf den Planungsprozess
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Planungsprozess

= Zusammenstellung eines interdisziplinaren Planungsteams aus Biuros fur
Stadtplanung, Landschaftsarchitektur, Stadt- und Regionalmanagement mit
Experten zu den Bereichen Gesundheit, Kurwesen und Tourismus

+ GrofRraumige Planungen Landschaftsplanung +  Okonomie
+  Struktur- und Rahmenplanungen « Grunordnungsplanung * Positionierungskonzept

+ Stadt- und Ortsplanung Gestaltung des offentlichen Raumes

O Gesellschaft fur Forschung und Beratung
im Gesundheits- und Sozialbereich mbH
« Strategie- und Qualitats- * Analyse von
management-Beratung gesundheitsbezogenen
« Situationsanalyse und Entwicklungen und Trends
Perspektiven Hotellerie und * Analyse von Trends bei

Gesundheitstourismus Sozialkassen
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Planungsprozess

= Interdisziplindre Bestandsanalyse, laufende Abstimmung zwischen den
Fachbereichen, Marken- und Trendanalyse, Konzept zur Neupositionierung

= Begleitender Arbeitskreis aus Birgermeister, Vertretern des Gemeinderats, der
Gemeinde- und Kurverwaltung, des Hotel- und Gaststattenverbands, der
Thermen, der Klinik Niederbayern, des Kur- und Gewerbevereins, des
Seniorenwohnheims und der Grundschule

- Offentlichkeitsbeteiligung

= Zeitraum: ca. 1 Jahr fur die Analysephase
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Planungsprozess Phase 1
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Ergebnisse der Phase 1 -

Burger- und Gastebeteiligung




INTEGRIERTE ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG MIT POSITIONIERUNGSKONZEPT

Blrger- und Gastebeteiligung | Homepage

Quelle: www.zukunftbadfuessing.de
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Blrger- und Gastebeteiligung | Stand am Wochenmarkt, Fragebdgen
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Burger- und Gastebfragung | wesentliche Ergebnisse

= ,Normaler™ Wohnraum fehlt, alles auf Kurbetrieb ausgerichtet
= Alternative zum reinen Kurbetrieb entwickeln, 2. Standbein, Imagewandel

= Mehr Anreize fiur Familien schaffen, Verjingung anstreben, Kulturprogramm fir
jungere Leute, mehr Einrichtungen fir Jugendliche

= Thermenkonzept Uberdenken, Angebot flr jungere Zielgruppen ausbauen,
neues Konzept fur Therme 1

= Gemeinde muss AulRenbereich beachten, mehr auf die Ortsteile
schauen und diese in Gesamtentwicklung mit einbinden

= Konzept zum Einzelhandel fehlt

= MaBnahmen fir eine intakte, urspringliche, erlebbare Naturlandschaft
entwickeln, Zuganglichkeit der Aubereiche verbessern, Renaturierung

= Losungsansatze fur Konflikt zwischen Landwirtschaft und Radtourismus
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Burgerbeteiligung | Wirtshausgesprache | Querschnitt aus den Ortsteilen

Bad Fussing
Safferstetten

Egglfing

viel Griin, Kurpark, Naturnahe
hoher Altersdurchschnitt

trauriges Dorfleben, leere
Geschafte, Dorfplatz stirbt
aus (Safferstetten)

Aktivierung des Dorfgeschehens
Jugendtreff
Starkung des Einzelhandels

Versorgung fur den taglichen
Bedarf noch vorhanden

Naherholung (Inn-Auen) im
direkten Umfeld

Kein ausgepragter Dorfplatz,
fehlende Ortsmitte

Kein Angebot fur Jugendliche
Dorflicher Charakter soll bei

der baulichen Entwicklung
bertcksichtigt werden

Wirding

Aigen

Wurding hat noch einen
Ortskern, Dorfplatz

Nahe zur Natur und Bad
Flssing

Monostruktur - nur auf
Kurbetrieb ausgerichtet
Hohes Verkehrsaufkommen

Bebauung bestehender
Bauplatze vor Neuausweisung

FuR- und Radwegeliicken
schliel3en

historische Gebaude als
Potential

Gastronomie, Kindergarten und
Schule vorhanden

Kein Burgerhaus, kein Treffpunkt
fur Jugendliche

Konzept fur die Wiederbele-
bung der alten leerstehenden
Gebaude

Vielfaltigkeit der Landschaft
fordern, Umgang mit Hoch-
spannungsleitungen
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Ergebnisse der Phase 1 -

Stadt- und landschaftsplanerische Analyse
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Ortsentwicklungsplanung Bad Flssing | Gesamtes Gemeindegebiet

Voglod
Bad Fiussing Gogging

Wiirding a. Inn

Safferstetten

Hart Irching D

Egglfing a. Inn

Aufhausen [ ]
Aigen a. Inn
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Bad Fussing
Nutzungen

Bad Fussing mit
Safferstetten
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Gemeinde Bad Fussing
Flachennutzung durch
Kur-, Gesundheits- &
Beherbergungsbetriebe

Bad Fussing mit
Safferstetten

Eggfing am Inn

Wirding

Aigen

am Inn
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Gemeinde Bad Fussing
Starkung der Ortskerne

Bad Fussing mit
Safferstetten

Eggfing am Inn

Wirding

Aigen
am Inn




Bad Fussing
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Querschnittsbezogene

Bewertung

Bad Fussing mit
Safferstetten
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Gemeinde Bad Fussing
Profilierung der einzelnen Ortsteile
und Ausnutzung des gemeinsamen
Naturraums
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Natur und Landschaft | Zustandsbeschreibung

» Gewasser: Inn, Inn-Auen, Bachlaufe

= Landwirtschaft, Giberwiegend intensiv genutzt
» Walder, teils stark fichtenbetont

» Pragende Geholzstrukturen

» Schutzgebiete: FFH-/
Vogelschutzgebiet, NSG, LSG

» Hochspannungsleitungen
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Natur und Landschaft | Bewertung | Landwirtschaft

Monokultur in der Landwirtschaft (Vermaisung)
Kein abwechslungsreiches Landschaftsbild
Monoton und , einfarbig"

Beeintrachtigung des Landschaftsbildes durch
dominierende Hochspannungsleitungen

Nutzungskonflikt zwischen Radfahrern und landwirtschaftlichen Nutzfahrzeugen
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Natur und Landschaft | Bewertung | Wasser

» Wasser nicht splirbar und kaum erlebbar, Zuganglichkeit zum Inn fehlt

» Fortbewegung am Inn zwischen ,grinen Wanden", hohe Vertikalstrukturen aus Gehdlzen,
keine abwechslungsreichen Strukturen, ermidend, unnaturlich linear

» Inn-Auen sind ohne Beschilderung schwer zu verorten, im Landschaftsbild kaum
ablesbar, Alt-Arme oft unzuganglich,
teils starke Verbuschung

= Verrohrte Gewasser, verlandete
Bachlaufe

Quelle: topographisches
Archiv des Bayerischen
Landesvermessungsamtes

Der Inn um 1900 Der Inn um 1945
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Natur und Landschaft | Querschnittsbezogene Bewertung

» Wasser als landschaftliches und gestalterisches Potential

» Starkung der Zuganglichkeit zum Inn, Wahrnehmung
in der umliegenden Landschaft

» Erlebbarmachen der Inn-Auen,
Vernetzungspotential

= Potential der Biotopvernetzung,
Landschaftserlebnis

» Entwicklung der kleinen Bache und Bachauen zu
funktionsfahigen Lebensraumen

» Neuschaffung magerer Wiesen, Entwicklung von
Feldgeholzen

» Konfliktbewaltigung Radler -
Landwirtschaft durch
Schaffung von , Puffer-
zonen", z.B. durch
Ackerrandstreifen

= Umbau der Walder zur
potentiell naturlichen
Vegetation
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Ergebnisse der Phase 1 — Positionierungsprozess
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Positionierungsprozess | Die Marke Bad Fussing

= Der Wettbewerb wandelt sich zunehmend vom Standort- zum
Kommunikationswettbewerb.

= Zukunftig werden gut gefuhrte Marken zum entscheidenden
Erfolgsfaktor fur Standorte und Regionen.

= Marken gewinnen!




Was ist eine Marke und was leistet Sie?

WIR SIND DARAUF GETRIMMT VOR ALLEM DAS WAHRZUNEHMEN, WAS UNTERSCHIEDLICH IST.

. wird wahrgenommen

. Ist erfolgreich im Kommunikationswettbewerb
... fahrt zu einer Entscheidung

. ISt ein strategisches Steuerungsinstrument
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Gesundheits-

standort

Landschafts- und Marketing

Ortsentwicklung Kommunikation
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Wie sieht der Eisberg fur Bad Fussing aus?

"4

unterscheidende Merkmal

points of difference

vergleichbare




Bad Fissing
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Bad Fussing — Wo stehen wir?

IST

3Thermen  ejlwasser

) med.-therapeutische
Gesundheitstreffpunkt Kompetenz

Hasli Hof
astinger Ho 25 Thermalwasserhauser

Osterreich Heilwasser
o Beherbergungbetriebe
park Saunahof
TCM

Veranstaltungs-
programm
Freizeiteinrichtungen

Innauen

flache Landschaft

Wellness
historische Ortsteile

Radwege
Golf
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Fur welche Zielgruppen/Gastesegmente? Prioritaten?

Traditioneller, konservativer Moderner Lebensstil
Lebensstil

Heutige Gaste halten

75
65+
m 2. Prioritat: Familien

Jungere Paare

(Hinweis: Herleitung im Arbeitskreis: SINUS-Milieus)
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Wofur steht BF heute? Wofur steht BF in 10-15 Jahren?

Neue Zielgruppen
Verjungung

Health-Care
’ Tourismus-Gaste

e
hg
—— Erneuerung mit
N

einer weiteren
Kompetenz

Zweites Standbein
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Positionierungsprozess | Die Marke Bad Fussing

Schliisselthema Natur als 2. Kompetenz

Natur steht sowohl im Zusammenhang mit einem aktiven Lebensstil aber vor
allem als Sehnsuchtsort (heile Welt) hoch im Kurs

Je hektischer, komplexer und komplizierter die Anforderungen unseres
Arbeitsalltags werden, umso starker steigt die Sehnsucht nach einem
beruhigenden, ausgleichenden und unkomplizierte Gegenlager. ,Es gibt sie noch
die guten Dinge"

Das Schlisselwort hei3t ,,Entschleunigung" - Ruhe finden

,Bader + Heilwelt" und ,heile Welt" erganzen einander

Heilwelt trifft heile Welt




Heile Welt
Der Fit - ,Heilwelt" und ,Heile Welt" ere e

... Ruhe und Abstand finden in einer

,Heilwelt - Gesundheit“ attraktiven, reizvollen Natur, wo die Welt
noch in Ordnung ist und ich wieder Kraft und
Zuversicht tanken kann.

... hier lasse ich mich mit den aktuellen
Behandlungsmethoden und bester

o ”
medizinischer Technik versorgen ... Zerstreuung in einem ,dezenten

Erlebnisbad
... hier werde ich medizinisch, therapeutisch in

ialisierten Heilbad behandelt.
>pezialisierten Hetlbadern behande ... die Heilkraft von Pflanzen und

Krautern, schmackhafte, regionale,
frische Kiiche nutzen.
... hier lerne ich vorbeugende MaRnahmen Abendliche Aufenthalte im idyllisch

kennen, die mir helfen, eine unerwiinschte gelegenen Biergarten unter Baumen.
gesundheitliche Entwicklung zu vermeiden. Am Morgen zum Ausgleich ein paar

Runden auf den (,,Maisstegen”) drehen.

... ,Sporteln”in der Natur, meditieren auf
einer bunten Wiese, (ibernachten im
... hier treffe ich meinen Coach, mit dem ich stillen Baumhaus, lasst mich

regelmaRig am Abbau meiner Stressbelastung »Entschleunigen und macht mich wieder
arbeite. fit fur den Arbeitsalltag.

...und in diesem Jahr habe ich auch meine

... hier finde ich jedes Jahr fir meine ,,alten
Knochen“ Erleichterung

Enkel fiir eine Woche mitgebracht, weil ich
der Mensch als denen zeigen will dass man nicht nur mit
Ganzes Computerspielen seinen Spal haben kann,
sondern Staudamme bauen auch nicht

Ubel sein ist.
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DER GANZE MENSCH
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Mogliche Schllsselprojekte
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Mogliche Schlusselprojekte im Hauptort Bad Flssing

Belebung Steigerung der Attraktivitéat Anbindung an Freizeitraume

Anbindung an die Ortsteile Gastronomie Leerstande




INTEGRIERTE ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG MIT POSITIONIERUNGSKONZEPT

Mogliche Schliusselprojekte Ortskerne

Leerstadnde neu beleben Attraktivitatssteigerung Mobilitat

Aufenthaltsqualitat Nahversorgung Identitat
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Mogliche landschaftsplanerische Schllsselprojekte

Bestand

Starke Verbuschung der Altarme

Potential

Teile der Aubereiche offnen

Bestand

Wasser nicht erlebbar

Potential

Wasser als splirbares Element

Bestand

Erholungsmdglichkeiten eingeschrankt

Potential

Erlebbarer Inn
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Mogliche landschaftsplanerische Schllsselprojekte

Bestand

ermaisung"

Potential

Artenreiches Griinland

Bestand

Weite Kornfelder

Potential

Landwirtschaft als Teil eines
erlebbaren Landschaftsraumes

Bestand

Obstbaumpflanzungen im Raster

Potential

Naturnahe Streuobstwiesen




Inn-Auen
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Mogliche landschaftsplanerische Schllsselprojekte

Gestaltung der Inn-Auen zu erlebbaren Naturbereichen
Schlusselprojekt Nahe Siedlung Am Innwerk bereits in Planung




grin | zeitgemal3
jung, innovativ, vegetativ,
geplant, tiberraschend,
experimentierfreudig

natur | landlich

bodenstandig, einfach,
erholsam, heilsam,
authentisch, romantisch

familiar
familienfreundlich, entspannt,
kinderfreundlich

health balance
professionell, praventiv,
kompetent, technich, aktiv,
gesund
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Geplante Vorgehensweise in Phase 2
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Wie geht es weiter?

Integrierte Ortsentwicklungsplanung — Phase 2

= Stadtebauliche und freiraumplanerische Konzeptentwicklung, Profilierung
und Starkung der Ortsteile

= Landschaftsplanerische Entwiirfe, Zuganglichkeit der Inn-Auen
= Markenumsetzung und Markenfiihrung

= Kommunikationskonzept

Weitere mogliche Entwicklungsfelder

= Medizinische Angebotspréazisierung

= Beherbergungsmix und -erneuerung
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Integrierte Ortsentwicklungsplanung Phase 2

Jan. 2015 Dez. 2015

>

Planungs-
prozess

Stadtebauliche und freiraumplanerische Konzeptentwicklung
Maldnahmenkatalog und Handlungsempfehlungen

Abstimmungs-
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| | |
| | <> |
prozess o | | | | -
GR-Sitzung I I I I GR-Sitzung
02.03.2012 | : : | | | | Ende 2015/
: : : : : : : : : Anfang 2016
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| | | | | | | |
Betailiguns- | D o
rozess . . )
P | Gemeinde- Wirtshaus- Runde Tische | | | | Biirger-
| Info gesprache | | | | | lInfo
e
|

Homepage |
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Planungsprozess

Wohnen im landlichen Raum

=  Entwicklung von Konzepten zur Starkung und Aktivierung der Ortszentren /
Daseinsvorsorge / Mobilitat

= 6 Einzelgesprache mit Grundstlckseigentimern und Betreibern in den Ortsteilen

Landschaftsentwicklung entlang des Inn

= Erarbeitung eines landschaftsplanerischen Konzepts zur Wiedergewinnung der
Auenlandschaft entlang des Inn

= 3 fachstellentbergreifende Expertengesprache mit WWA, LRA und AELF

Gesundheit und Tourismus

=  Entwicklung von Konzepten fir den Bereich Gesundheit & Tourismus -
Kommunikationsstrategie

= 6 orientierende Einzelgesprache mit Schlisselpersonen
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Die nachsten Termine

Termine Arbeitskreis

= Dienstag, 21. April 2015, 14.00 Uhr

= Donnerstag, 16. Juli 2015, 14.00 Uhr

Wirtshausgesprache in den 4 Ortsteilen

=  Mittwoch, 10. Juni 2015, 19.00 Uhr
= Dienstag, 16. Juni 2015, 19.00 Uhr
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Herzlichen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!




