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Phase II der OEP ‐ Ablauf und Inhalte des Planungsprozesses
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Ortsentwicklungsplanung Phase 1
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Ortsentwicklungsplanung Phase 2



INTEGRIERTE ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG MIT POSITIONIERUNGSKONZEPT

Erarbeitung einer Positionierung

Planungsteam

Arbeitskreis
Öffentlichkeit

Gemeindeverwaltung, 
Regierung 

Positionierung „HEILWELT TRIFFT HEILE WELT“
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Profilierungen und Rahmenpläne

Aigen am Inn
Traditionsbewusst, romantisch, 
idyllisch, dörflich
an traditionellem dörflichem Leben 
teilnehmen, Idylle erfahren, 
Spiritualität erleben

Egglfing am Inn
Ländlich, naturnah, 
ursprünglich, 
ländliches Leben mit allen Sinne 
erleben, Nähe zur Landwirtschaft, 
gesunde Produkte genießen 

Würding
Gastfreundlich, familiär, 
entspannend, fröhlich
Familiäre Atmosphäre stärken, 
blühendes und buntes Ortsbild, 
Kößlarner Bach bespielbar und 
erlebbar machen für Abenteuer 
und Entspannung

Bad Füssing
Medizinisch kompetent, 
Wellness, erlebnisreich, gesund
der ganze Mensch, Life-Balance 
Orientierung und Dienstleistungs-
kompetenz, der gesunde Standort,
hochwertiges attraktives Einkaufs-
und Freizeitangebot

Landschaft und Wasser
Entschleunigt, genussvoll, 
ästhetisch
Wasser fühlbar und erlebbar 
gestalten, Auen öffnen, Altarme
renaturieren, Besonderheiten 
herausarbeiten, Neues wagen
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Profilierung, Rahmenpläne und Maßnahmen für die Ortsteile 
Bad Füssing, Würding, Egglfing und Aigen
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Profilierung Bad Füssing

Dachbotschaft
Standort mit hoher medizinischer Qualifikation, mit attraktivem Wellnessangebot und 
Lebensstilkompetenz/Life Balance. Bad Füssing mit Stil erleben. 
Diskussionspunkt: „healthy‐City“

Kommentar
Der Standort unterscheidet sich durch seine herausragende 
medizinische Kompetenz im Kontext der Bäderthematik. 
Dabei wird jedoch nicht nur auf die „medizinisch‐technische“ 
Versorgung abgehoben, sondern schon hier der „Ganze 
Mensch“ berücksichtigt. Psychosomatik und 
Life‐Balance‐Fragen fließen verstärkt in eine ganzheitliche 
Betrachtung des Menschen ein. Die hohe medizinische 
Kompetenz findet seinen Widerhall im räumlichen 
Qualitäten sowie im Dienstleistungsangebot. 



INTEGRIERTE ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG MIT POSITIONIERUNGSKONZEPT

Profilierung Bad Füssing

Angebote
Belebter Einzelhandelskern, Cafés, Lebensmittel ‐
Gesund einkaufen, Regionale Küche in der 
Gastronomie, Bio Hotels, Bio Pensionen, Spa, 
Bewegen und sich fit halten im Freiraum, 
Treffpunkte, üppiges Grün und attraktive 
Parkanlagen, Wasser im Ort
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Rahmenplan Bad Füssing
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Exemplarische Darstellung | „Einzelhandelskernzone“
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Exemplarische Darstellung | „Grünes Band Bad Füssing“

Park am Ortsrand
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge

EINFÜGEN
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Dachbotschaft
der familiäre Standort, aktiv, kinder‐ und familienfreundlich, 
Entschleunigung und Wellness in der Natur

Kommentar
In Würding wird vor allem das Thema Wasser mit dem 
Kößlaner Bach thematisiert. Der Bach sollte hierfür 
schrittweise ausgebaut werden und Angebote für Kinder 
und Familien bieten. Das Thema zeichnet sich durch eine 
erlebnisreiche, fröhliche und aktive Stimmung aus. 

Das Thema Wasser bietet Entspannung und Kontemplation 
z. B. beim Angeln in den Fischteichen.

Profilierung Würding
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Profilierung Würding

Angebote
Grillplatz, Angeln, Wassererlebnispfad ‐ Kößlaner
Bach, naturnahes Wassererlebnis, Staudämme, 
Wasserpumpen, Kneipp, Barfußpfad,
Brücken und (Rund‐)Wege etc. 

Angeln, Entspannung, Entschleunigung, 
Kräutergarten
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Rahmenplan Würding
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Exemplarische Darstellung | Kößlarner Bach

Park am Ortsrand
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Profilierung Egglfing

Dachbotschaft
Landwirtschaft und landwirtschaftliche Themen erleben 
und den Zusammenhang von Ursprung, Produktion und 
Produkt erfahren. 

Kommentar
Bedürfnis nach Einfachheit, Echtheit, regionaler Nähe, 
Gesundheit und Genuss – kurz nach guten Produkten für ein 
gutes „normales“ Leben. Natürlichkeit und 
Nachvollziehbarkeit will erlebt werden. 
Egglfing knüpft hier an und bietet das Erlebnis regionaler 
Produktion und Produkte, traditionelle 
Herstellungstechniken und Handwerk. Frischemärkte, 
Kartoffelfeste oder Scheunengastronomie und Urlaub auf 
dem Bauernhof intensivieren den unverfälschten Genuss.
Sehnsucht nach frischem, authentischen und natürlichen 
unbelasteten Leben. Leben auf dem Land.
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Profilierung Egglfing

Angebote:
Kartoffelfest, Gemeinsame Kartoffelernte, 
Honigbienen, Frischemarkt, Erntefeste,
Antikstadl, historische 
Landwirtschaftsmaschinen und 
ursprüngliche Techniken
Sägewerk mit Geschichte der 
Auwaldbewirtschaftung, Haflinger Hof mit  
Reiten, Kutschfahrten etc.
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Rahmenplan Egglfing
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Exemplarische Darstellung | „Umgestaltung Ortsmitte“
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Dachbotschaft:
Dorferlebnis, Dorfgemeinschaft, historische
Bausubstanz, traditionelles Handwerk ländliche 
Idylle ‐ ländliche Romantik

Kommentar:
In Aigen wird der historische Charakter mit 
dem entsprechenden Gebäudebestand
thematisiert. Räumlich markant sind 
Freiflächen und Streuobstwiesen. 
Traditionelles dörfliches Leben und 
traditionelles ländliches Handwerk bzw. 
Handwerksprodukte stehen im 
Mittelpunkt. Leuchtturm ‐ Leonhardi Ritt 
und Museum.

Profilierung Aigen
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Profilierung Aigen

Angebote:

Vereinsleben und Vereinsfeste 
(Maifest, Schützenfest, Leonhardi‐
Tag, Leonhardi Umzug, 
Sonnenwendfeier, 
Faschingsumzug etc.) 
Wiesenpicknick 
(Streuobstwiesen), 
Obstwiesenfeste, 
Obstwiesenernte, Gartenmusik, 
der literarische Garten, 
traditionelles Handwerk, 
Handwerkermarkt, Töpferei, 
Hausbrennerei, offene Werkstatt
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Exemplarische Darstellung | „Umgestaltung Leonardistraße / Herrenstraße“

Rahmenplan Aigen am Inn
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Exemplarische Darstellung | „Öffnung Pfarrgarten“
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Exemplarische Darstellung | „Umgestaltung Leonardistraße / Herrenstraße“
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Profilierung, Konzept und Maßnahmen für die Landschaftsentwicklung 
unter besonderer Berücksichtigung des Wassers
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Profilierung Landschaft und Wasser

Dachbotschaft
Bewusstes Erleben von Natur und Landschaft, Sehnsuchtserfüllung nach einem 
ursprünglichen Rückzugsort, Gestaltung von natürlichen und ästhetischen Wohlfühloasen. 
Landschaft als Entschleunigungs‐ und Erholungsraum. Besondere Highlights setzen Akzente.

Kommentar
Bad Füssing besitzt mit seinen verschiedenen 
Landschaftselementen und vor allem den 
Inn‐Auen ein hohes landschaftliches Potential, 
das noch nicht voll ausgeschöpft wird. Ziel ist es, 
die „Gesundheitsressource“ Landschaft in Wert 
zu setzen, die Besonderheiten des Elementes 
Wasser sichtbar und erlebbar zu machen und 
Zugänglichkeiten zu schaffen.
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Profilierung Landschaft und Wasser

Angebote
Blühstreifen und Baumreihen entlang von Wegen 
und an landwirtschaftlichen Flächen, Ergänzung 
bestehender Streuobstwiesen, Aussichtsplattform 
am Inn, Renaturierung der Altarme, Anlegen von 
Augärten und Auenpfaden, Entwicklung eines 
Naturbads
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Die drei Leitthemen der Landschaftsentwicklung

Landschaftslinien Lieblingsorte Wasserlandschaften
 Ein Netz aus verschiedenen Landschaftselementen
 Kombination aus linearen und punktuellen Landschaftselementen, 

die in Verbindung stehen
 Herausarbeiten der spezifischen Eigenarten der Landschaft
 Die „Heile Welt“ wird sichtbar
 Teil des Netzes: Straßen, Wege, Plätze und gestaltete Parkanlagen, Bachläufe, Innauen, 

landwirtschaftlichen Flächen und Wälder
 Umsetzung der Leitthemen als behutsame Inszenierung  oder auch radikale Veränderung 
 Neues Orientierungssystem soll Landschaftselemente vernetzen ‐ „Erlebnismeilen“ 
 Schaffung einer neuen Identität 
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Landschaftslinien

 Lineare Strukturen, in der 
Landschaft ablesbar, leitend, 
verbindend, abwechslungsreich, 
entschleunigend

 Beispiel: Blühstreifen, Baumreihen, 
eindeutige Wegeführung
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Landschaftslinien
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Lieblingsorte

 Punktuelle Attraktionen, Oasen, 
Perlen, besondere Aufenthaltsorte, 
Stationen mit Ausblicken, Rastplätze, 
Verweilorte, Begegnungsräume, 
entspannend, besinnlich, 
erlebnisreich

 Beispiel: Inn‐Terrassen, 
Aussichtsplattform, Dorfplatz
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Lieblingsorte
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Wasserlandschaften

 Wasser berühren, sehen, erfahren, hören, 
spüren, Renaturierung von Bachläufen, 
Altarme zugänglich machen, Wasser als 
besonderes Element erlebbar gestalten, als 
kraftvolles Landschaftselement einbinden

 Beispiel: Naturnahe Parkanlage am 
Kößlarner Bach, Holzstege über Altarme
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Wasserlandschaften



INTEGRIERTE ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG MIT POSITIONIERUNGSKONZEPT

Vernetzen

Über Grenzen radeln

Blühende Landschaften erleben

Blicke lenken

Wasser sichtbar machen

Aktivieren, Neues wagen, 
Potentiale heben

Sichern, Pflegen und 
Entwickeln
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Auswahl Maßnahmen Landschaftsraum
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Zukunftsbilder
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Zukunftsbilder
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Wohnen im ländlichen Raum
Wohnraumbedarf und attraktive Umnutzung, Nahversorgung und Mobilität
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 Problemstellung Demographischer Wandel: Abwanderung in städtische Gebiete 
sowie Überalterung der Bevölkerung durch negativen Geburten‐/Sterbesaldo
 In Bad Füssing zusätzlich verstärkt durch den Zuzug von Senioren nach Eintritt 
ins Rentenalter
 ABER: Nach einer Umfrage von YouGov wollen 28% der Deutschen in keiner 
Großstadt leben. 
 Stabilität der Bevölkerung in Kommunen nur über Zuzug möglich
→ junge Familien zu fördern → Attraktivitätssteigerung erforderlich  

Attraktives Wohnen
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Themenfelder für Bad Füssing als attraktiver Wohnstandort

Nahversorgung

Soziale Infrastruktur für 
alle Altersgruppen

ÖPNV + alternative 
Mobilitätskonzepte

Demographische 
Entwicklung

Szenarien für 
Bevölkerungswachstum

Potentielle Flächen 
Siedlungsflächen

Kulturelle und soziale 
Angebote 

Digitale Infrastruktur

Radwegenetz und 
Ansätze zur Steigerung 
der  Nahmobilität

Attraktiver Wohnraum

Umnutzung + 
Reaktivierung von 
Gebäudesubstanz

Versorgung Mobilitätskonzept
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DEMOGRAPHISCHE ENTWICKLUNG BAD FÜSSING 
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Gesamtgemeinde Bad Füssing
(6.980 EW; 54 Jahre)

Quelle: Daten Einwohnermeldeamt Bad Füssing 
Stand 31. Juli 2015, Graphik DRA
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Quelle: Wegweiser Kommune –
Bertelsmann Stiftung 2015
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zum Referenzjahr 
2015

 

k.A. = keine Angaben bei fehlender Verfügbarkeit, aufgrund von Gebietsstandsänderungen bzw. aus methodischen und
inhaltlichen Gründen; weitere Detailinformationen finden Sie auf der Seite Methodik.
Quelle: Statistische Ämter der Länder, ies, Deenst GmbH, eigene Berechnungen

Indikatoren Bad Füssing
2012

Bad Füssing
2015

Bad Füssing
2020

Bad Füssing
2025

Bad Füssing
2030

Bevölkerung 0- bis 2-Jährige
(Einwohner)

100 110 110 110 100

Bevölkerung 3- bis 5-Jährige
(Einwohner)

110 110 120 110 110

Bevölkerung 6- bis 9-Jährige
(Einwohner)

150 160 150 150 150

Bevölkerung 10- bis 15-Jährige
(Einwohner)

270 220 230 220 230

Bevölkerung 16- bis 18-Jährige
(Einwohner)

120 150 110 120 120

Bevölkerung 19- bis 24-Jährige
(Einwohner)

360 320 300 260 250

Bevölkerung 25- bis 44-Jährige
(Einwohner)

1.290 1.230 1.240 1.240 1.190

Bevölkerung 45- bis 64-Jährige
(Einwohner)

1.990 2.080 2.070 1.980 1.890

Bevölkerung 65- bis 79-Jährige
(Einwohner)

1.630 1.750 1.880 2.180 2.420

Bevölkerung ab 80-Jährige
(Einwohner)

670 700 860 920 1.030

ÄLTERE BEVÖLKERUNGSSCHICHT IN BAD FÜSSING WIRD WEITER WACHSEN

AUSGLEICH DURCH ZUZUG JUNGER FAMILIEN IN DEN ORTSTEILEN IST 
ERFORDERLICH
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BEVÖLKERUNGSPROGNOSE BAD FÜSSING
(1970 ‐ 2029)

Quelle: Bayerisches Landesamt für Statistik 
und Datenverarbeitung, Graphik DRA
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ENTWICKLUNG DER HAUSHALTE
(Passau Lkr., 1990 – 2029)

Quelle: Bundesinstitut für Bau‐, Stadt‐ und 
Raumplanung, Bayerisches Landesamt für 
Statistik und Datenverarbeitung, Graphik DRA

2,59

2,39
2,26

2,16
2,07

0,00

0,50

1,00

1,50

2,00

2,50

3,00

0

20000

40000

60000

80000

100000

120000

140000

160000

180000

200000

1990 2000 2010 2020 2029

Ei
nw

oh
ne

r p
ro
 H
au

sh
al
t

Be
vö
lk
er
un

g 
(a
bs
ol
ut
e 
Za
hl
en

)

Haushaltsanzahl

Bevölkerungsanzahl

Einwohner pro Haushalt (real)

Einwohner pro Haushalt (Prognose)



INTEGRIERTE ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG MIT POSITIONIERUNGSKONZEPT

2014 2029

Einwohner / WE 2,20 Einwohner / WE 2,07

Einwohner (E) 6873

Einwohner (E) 7082

+ 209 Einwohner           209 / 2,07 = ca. 100 neue Wohneinheiten 

+ 209

- 0,13

WOHNFLÄCHENBEDARF 2029

0,25 % 

Beispielhafte Berechnung WOHNBAUFLÄCHENBEDARF
Bei 0,25% Wachstum pro Jahr 

Differenz

Neubedarf

Bedarf an neuen Wohneinheiten (WE) bei folgenden Wachstumsszenarien:
Szenario 1 (1,0  % Wachstum):  534 WE                   
Szenario 2 (0,5  % Wachstum):  240 WE                   
Szenario 3 (0,25% Wachstum):  100 WE
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BAD FÜSSING:
Potentielle Siedlungsfläche: 10 ha

WÜRDING:
Potentielle Siedlungsfläche: 6,2 ha

EGGLFING:
Potentielle Siedlungsfläche: 5 ha

AIGEN
Potentielle Siedlungsfläche: 6,3 ha

POTENTIELLE FLÄCHEN FÜR SIEDLUNGSWACHSTUM
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Flächenanspruch verschiedener Dichteszenairen

Geringe Dichte = 100% Einzelhausbebauung mit ca. 800qm pro Einheit

Mittlere Dichte =  50% Einzelhausbebauung mit ca. 800 qm pro Einheit und 
50% Reihenhausbebauung mit ca. 200 qm pro Einheit 

Hohe Dichte =  40% Einzelhausbebauung mit ca. 800 qm pro Einheit und 
40% Reihenhausbebauung mit ca. 200qm pro Einheit und 
20% Geschosswohnungsbau mit ca. 120qm pro Wohneinheit

Jeweils inkl. anteilige Erschließungsfläche
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Hohe Dichte:
Potentielle Flächen für 
Siedlungserweiterung 
im Gemeindegebiet

Potential
EFH

Potential 
RH

Potential 
GWB

Wohneinheiten
Gesamt

27,5 ha 11 ha 137 WE 11 ha 549 WE 5,54 ha 461 WE 1147 WE

Mittlere Dichte:
Potentielle Flächen für 
Siedlungserweiterung 
im Gemeindegebiet

Potential
EFH

Potential 
RH

Wohneinheiten
Gesamt

27,5 ha 13,75 ha 172 WE 13,75 ha 688 WE 860 WE

Potentielle Flächen für 
Siedlungserweiterung 
im Gemeindegebiet

Potential
EFH 

Wohneinheiten
Gesamt

27,5 ha 27,5 ha 344 WE 344 WE

Geringe Dichte:

Siedlungsflächenpotential
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Hohe Dichte
1147 WE möglich

Mittlere Dichte: 
860 WE möglich

Geringe Dichte: 
344 WE möglich

Szenario Benötigte 
WE

Saldo Benötigte 
WE

Saldo Benötigte 
WE

Saldo

Szenario 1
(1% Wachstum)

534 WE +613  ✔ 534 WE + 326  
✔

534 WE ‐ 190 ✖

Szenario 2
(0,5 % Wachstum)

240 WE + 907  ✔ 240 WE + 620  
✔

240 WE + 104  
✔

Szenario 3
(0,25 % 
Wachstum)

100 WE + 1047 
✔

100 WE + 760  
✔

100 WE + 244  
✔

Gegenüberstellung von Potential und Bedarf je nach Szenario

KEINE NEUEN SIEDLUNGSERWEITERUNGEN ERFORDERLICH!

WACHSTUM KANN INNERHALB DER GROSSEN ORTSTEILE ABGEDECKT WERDEN



INTEGRIERTE ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG MIT POSITIONIERUNGSKONZEPT

Umnutzungspotential für möglichen zukünftigen Leerstand

Zukünftig steigende Anzahl an:

 Aufgegebenen 
Beherbergungsbetrieben 

 Untergenutzte oder leerstehenden 
ehemaligen landwirtschaftlichen 
(Neben‐)Gebäude

 Bevorzugt Umnutzung und Reaktivierung 
der Gebäude

 Zukünftige Nutzungen möglichst 
entsprechend Zielsetzung der 
Positionierung 

 Frühzeitige Beratung und Unterstützung 
z.B. durch Regionalmanagement und mit 
positiven Beispielen aus Bayern
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Versorgung der Bevölkerung mit Gütern des täglichen 
Bedarfs und sozialen sowie kulturellen Einrichtungen
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Vorhandene Nahversorgung
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EINE BASIS NAHVERSORGUNG IST IN ALLEN ORTSTEILEN NOCH GEGEBEN

ES GILT DIE VORHANDENEN STRUKTUREN ZU ERHALTEN UND ZU STÄRKEN

IN WEITER ENTFERNTEN ORTSTEILEN KÖNNTE LANGFRISTIG GGFL. UNTER 
ENGAGEMENT DER BÜRGER EIN LOKALER LADEN IN EINEM DER LEERSTÄNDE 
ERÖFFNEN

Um‘s Eck   /   Teegut Dorfladen CAP ‐Markt



INTEGRIERTE ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG MIT POSITIONIERUNGSKONZEPT

Soziale Infrastruktur
PASSAU
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DIE SOZIALE INFRASTRUKTUR FÜR KINDER IST SEHR GUT UND AUCH FÜR 
DAS ZUKÜNFTIGE WACHSTUM AUSREICHEND

DIE BETREUUNGSZEITEN KÖNNTEN ENTSPRECHEND DER NACHFRAGE 
ZUSÄTZLICH ERWEITERT WERDEN
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Mobilität als wichtiger Baustein für ein attraktives 
Wohnen im ländlichen Raum
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Mobilitätskonzept
ÖPNV ‐ Netz
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Mobilitätskonzept
Rad‐ und Wanderwege
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ABDECKUNG ÖPNV FÜR DIE GRÖSSEREN ORTSTEILE GEWÄHRLEISTET 

DIE BEREITS UMGESETZTE ERWEITERUNG DES ORTS‐ UND BÄDERVERKEHRS 
MIT ABFAHRTEN BIS NACH 22 UHR IST SEHR POSITIV ZU BEWERTEN

NEUES ORIENTIERUNGS‐ UND BESCHILDERUNGSSYSTEM MIT ZIEL‐ + 
ENTFERNUNGSANGABEN / THEMENROUTEN
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
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Ziele und Maßnahmen für die Bereiche Gesundheit und Tourismus
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Marktsegmente für Bad Füssing ‐

der moderne Gesundheitstourismus für Bad Füssing lässt sich bedingt durch die vorherrschenden Trends in 
verschiedene Segmente mit gänzlich unterschiedlicher Marktbearbeitung und veränderten Anforderungen 
an die Leistungsfähigkeit der Infrastruktur charakterisieren. Dabei können Hauptort und Ortsteile 
wechselseitig bei den verschiedenen Themen voneinander profitieren. 

 Urlaub für Gesunde, wobei die klassische Urlaubsmotivation der Erholung (Urlaub im Kurort), Wellness‐
und Genussurlaub oder der sportlichen Betätigung im Vordergrund stehen und Gesundheit als wichtiger 
Mehrwert gesehen und erwartet wird.

 Urlaub für „Sinnsucher“ und „balancer“ auf der Suche nach seelischer Ausgeglichenheit und 
Orientierung, die das Angebot von Anwendungen und Kontemplation (Besinnung, Spiritualität) nutzen. 

 Urlaub für gesundheitlich eingeschränkte Personengruppen, wobei auch hier die klassische 
Urlaubsmotivation für die Betroffenen im Vordergrund steht, jedoch eine spezialisierte gesundheitliche 
Versorgung und Servicestruktur am Urlaubsort entsprechend der Einschränkung zur Absicherung 
Voraussetzung ist, wie z. B. barrierefreier Urlaub für Personen mit Mobilitätseinschränkungen oder 
chronisch Kranke.

 Primär gesundheitsorientierte Reiseformen mit klar definierter medizinisch‐therapeutisch geprägter 
Motivation vor dem Hintergrund der Prävention, Regeneration, Rehabilitation, Heilung und Linderung, 
Leistungsfähigkeit und Attraktivität – ohne Indikation oder indikationsbezogen.

 Urlaub für betreuende Familienangehörigen bei gleichzeitiger Betreuung der pflegbedürftigen 
Angehörigen am Urlaubsort. 

Profilierung Bad Füssing
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Regionalmanagement
Markenmanagement

Kurdirektion 1. Bürgermeister

Steuergruppe
Bad Füssing, Egglfing, Aigen, Würding

Organisationsstruktur ‐ Regionalmanagement

Gesundheit Tourismus

AK
1. Gesundheitsmarkt

AK 
2. Gesundheitsmarkt

AK
Beherbergung

AK 
Einzelhandel

AK
Tourismus

Netzwerkmanagement
Kooperations‐ und 

Vernetzungsplattform

Projektmanagement
Projektentwicklung und ‐

unterstützung

Kommunikation
Interne und externe 
Kommunikation

Markenführung
Evaluierung und 

Anpassung
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DIE GRUNDLAGEN DER MARKE IM KOMMUNIKATIONSBEREICH MÜSSEN 
ERSTELLT WERDEN (BRAND BOOK, WORT‐ UND BILDMARKE, 
KOMMUNIKATIONSINSTRUMENTE)

DIE KONTINUIERLICHE MARKENFÜHRUNG MUSS ÜBER DAS 
REGIONALMANAGEMENT UND DIE UMSETZUNG DER ERABEITETEN
MAßNAHMEN ETABLIERT WERDEN
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
 Handlungsfeld/-raum: Gesundheit 

 

G.1 ZIEL: Etablierung eines modernen Wellnesstourismus  (Wellness light, Ganzheitliches Wellness, 
Medical Wellness 

Priorität Kostenschät-
zung 

Akteure /  
Finanzierungs-
möglichkeiten 

G.1.1 Angebote im Bereich der Primärprävention 
 Krankheitsvermeidung 
 Gesundheitserhaltung 
 Kompetenzen für gesundheitsfördernde Lebensweise 
 Resilienzerhöhung – Stärkung der Widerstandskraft,  

2 --- Kliniken, Mediziner 

 Erhalt der körperlichen Leistungsfähigkeit – Optimierung der persönlichen Performance 
 Lebensstilcoaching und Stressmanagement 

G.1.2 Angebote im Bereich der Attraktivität entwickeln 

 Entspannungs- und Ernährungsangebote 
 Anti-Aging – Better Aging – Vorbeugung von altersbedingten Erkrankungen 
 Schönheitsbehandlung – Kosmetische Anwendungen 

2 --- Kliniken, Mediziner 

G.1.3 Ausbau Treffpunkt Gesundheit 

 Integratives Konzept 
 Personal coaching über den Aufenthalt hinaus 
 E-Health Ansätze verfolgen 
 Qualitätsmanagementsystem  

2 --- Kliniken, Mediziner 

G.1.4 Entwicklung (Nutzung) von Standards und Qualitätssiegeln 2 --- Kliniken, Mediziner 

G 2 ZIEL: Angebote im Themenbereich Prävention und Settingsansätze etablieren Priorität Kostenschät-
zung 

Akteure /  
Finanzierungs-
möglichkeiten 

G.2.1 Engagement in der betrieblichen Gesundheitsförderung  durch Kooperationen zwischen Betrie-
ben und Krankenkassen, Berufsgenossenschaften oder den betriebsärztlichen Diensten 

 Stressprävention und Stressbewältigung 
 Haltungs- und Rückenschulung, Arbeitsplatzgestaltung 
 Ernährung und Sport 
 Diabetes mellitus 
 Herz-Kreislauf-Erkrankungen 
 Psycho-Soziale Beratung und Burnout 

2 --- Kliniken, Mediziner 
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge
 

 Handlungsfeld/-raum: Tourismus- und Regionalmarkting    

  

T.1 ZIEL: Etablierung Tourismus- und Regionalmarketing Priorität Kostenschät-
zung 

Akteure /  
Finanzierungs-
möglichkeiten 

T.1.1 Einsetzen eines Regionalmanagements 
 Regionalmanagerin/Regionalmanager 
 Assistenz 
 Geschäftsstelle 

1 55.000,- Gemeinde und 
StBauF 

 

T.1.2 Operative Umsetzung des Positionierungskonzeptes 

 Projektmanagement - Umsetzung und Weiterentwicklung der erarbeiteten Maßnahmen 
im Hauptort und in den Ortsteilen (Tourismus, Einzelhandel, und Event) 

 Aktivierung von Akteuren durch Interne Kommunikation 

1 siehe Regio-
nalmarketing 

Gemeinde und 
StBauF 

--- 

T.1.3 Optimierung von Organisationsstrukturen 
 Enge Vernetzung mit dem Kurbetrieb/Kurdirektor und dem Gesundheitssektor - Koopera-

tionsmodell 

1 siehe Regio-
nalmarketing  

--- 

T.1.4 Einrichtung Arbeitskreis Tourismus- und Regionalmarketing  1 siehe Regio-
nalmarketing 

--- 

T.1.5 Operatives Markenmanagement 
 Innengerichtete Markenführung (Heilwelt trifft heile Welt: der Ganze Mensch). Durchset-

zung und Umsetzung der Markenidentität in Bad Füssing 
 Externe Markenkommunikation. Externe Markenführung, identitätsbasierte Umsetzung 

der Markenidentität Bad Füssings im Marketingmix 
 Markenerfolgsmessung 

1 siehe Regio-
nalmarketing 

--- 

T.2 Ziel: Gastronomieangebot verbessern bzw. diversifizieren Priorität Kostenschät-
zung 

Akteure /  
Finanzierungs-
möglichkeiten 

T.2.1 Food-Trends berücksichtigen und Angebote formulieren 
 Infinite Food – Essen rund um die Uhr 

1 siehe B.1.9 und 
Regionalmar-

Gaststätten und Ho-
tellerie  
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Maßnahmenkatalog ‐ Auszüge

T.2 Ziel: Gastronomieangebot verbessern bzw. diversifizieren Priorität Kostenschät-
zung 

Akteure /  
Finanzierungs-
möglichkeiten 

T.2.1 Food-Trends berücksichtigen und Angebote formulieren 
 Infinite Food – Essen rund um die Uhr 

1 siehe B.1.9 und 
Regionalmar-

Gaststätten und Ho-
tellerie  

K.1 ZIEL: Etablierung der Marke Bad Füssing (Arbeitstitel „Heilwelt trifft Heile Welt“  Priorität Kostenschät-
zung 

Akteure /  
Finanzierungs-
möglichkeiten 

K.1.1 Brand Book und Wort- und Bildmarke 1 25.000,-€ Gemeinde und 
StBauF 
 

K.1.2 Agenturbriefing 
 
Kommunikationsumsetzung 

 Zielgruppen - Kommunikationsbedürfnisse 
 Strategische Zielsetzung und Kommunikationsanforderungen 
 Strukturierung der Kommunikationsinstrumente 
 Push-Kommunikation, Pull-Kommunikation, Interne Kommunikation 
 Integration von Zielen, Botschaften und Instrumenten 
 Kontrolle der integrierten Kommunikation (vgl. M….) 

2 siehe B.1.9 und 
Regionalmar-
keting 

--- 
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Ausblick

 Versand der wesentlichen Ergebnisse der Ortsentwicklungsplanung an den Gemeinderat

 „Runde Tische“ zur Kommunikationsstrategie und Markenetablierung im Sommer 2016

 Erstellung des Abschlussberichtes bis Herbst 2016

 Bürgerinformationsveranstaltung vsl. im Herbst 2016
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Wir als Planungsteam sagen …

… herzlichen Dank für den spannenden Planungsprozess 
und das Engagement aller Beteiligten!


