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Phase Il der OEP - Ablauf und Inhalte des Planungsprozesses
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Ortsentwicklungsplanung Phase 1
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Ortsentwicklungsplanung Phase 2
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Erarbeitung einer Positionierung Arbeitskreis
Offentlichkeit

Planungsteam

\ Gemeindeverwaltung,

Regierung

4 4 4

Positionierung ,,HEILWELT TRIFFT HEILE WELT“
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. . Landschaft und Wasser
Profilierungen und Rahmenplane Entschleunigt, genussvoll,
asthetisch

Wasser fuhlbar und erlebbar
gestalten, Auen offnen, Altarme
renaturieren, Besonderheiten
herausarbeiten, Neues wagen

Bad Fussing

Medizinisch kompetent,
Wellness, erlebnisreich, gesund
der ganze Mensch, Life-Balance
Orientierung und Dienstleistungs-

kompetenz, der gesunde Standort, Wiurding
hochwertiges attraktives Einkaufs- Gastfreundlich, familiar,
und Freizeitangebot entspannend, frohlich

Familiare Atmosphéare starken,
blihendes und buntes Ortsbild,
KoRlarner Bach bespielbar und
erlebbar machen fir Abenteuer
und Entspannung

Aigen am Inn
Traditionsbewusst, romantisch,

idyllisch, dorflich

an traditionellem dorflichem Leben
teilnehmen, Idylle erfahren,
Spiritualitat erleben

Eqaglfing am Inn
Landlich, naturnah,

ursprunglich,
landliches Leben mit allen Sinne

erleben, Nahe zur Landwirtschaft,
gesunde Produkte geniel3en
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Profilierung, Rahmenplane und MaRBnahmen fiir die Ortsteile
Bad Flissing, Wiirding, Egglfing und Aigen
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Profilierung Bad Fissing

Dachbotschaft

Standort mit hoher medizinischer Qualifikation, mit attraktivem Wellnessangebot und
Lebensstilkompetenz/Life Balance. Bad Fiissing mit Stil erleben.

Diskussionspunkt: , healthy-City“

Kommentar

Der Standort unterscheidet sich durch seine herausragende
medizinische Kompetenz im Kontext der Baderthematik.
Dabei wird jedoch nicht nur auf die ,,medizinisch-technische”
Versorgung abgehoben, sondern schon hier der ,Ganze
Mensch” berlicksichtigt. Psychosomatik und
Life-Balance-Fragen flieBen verstarkt in eine ganzheitliche
Betrachtung des Menschen ein. Die hohe medizinische
Kompetenz findet seinen Widerhall im raumlichen
Qualitaten sowie im Dienstleistungsangebot.
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Profilierung Bad Fissing

Angebote

Belebter Einzelhandelskern, Cafés, Lebensmittel -
Gesund einkaufen, Regionale Kiiche in der
Gastronomie, Bio Hotels, Bio Pensionen, Spa,
Bewegen und sich fit halten im Freiraum,
Treffpunkte, lippiges Griin und attraktive
Parkanlagen, Wasser im Ort
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Rahmenplan Bad Fuissing
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Exemplarische Darstellung | , Einzelhandelskernzone”
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Exemplarische Darstellung | ,,Griines Band Bad Fiissing“

Park am Ortsrand
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Malnahmenkatalog - Auszlge
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Malnahmenkatalog - Auszlge
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Malnahmenkatalog - Auszlge

EINFUGEN
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Profilierung Wiirding

Dachbotschaft
der familiare Standort, aktiv, kinder- und familienfreundlich,
Entschleunigung und Wellness in der Natur

Kommentar

In Wirding wird vor allem das Thema Wasser mit dem
KoRBlaner Bach thematisiert. Der Bach sollte hierfur
schrittweise ausgebaut werden und Angebote fiir Kinder
und Familien bieten. Das Thema zeichnet sich durch eine
erlebnisreiche, frohliche und aktive Stimmung aus.

Das Thema Wasser bietet Entspannung und Kontemplation
z. B. beim Angeln in den Fischteichen.
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Profilierung Wiirding

Angebote

Grillplatz, Angeln, Wassererlebnispfad - K68laner
Bach, naturnahes Wassererlebnis, Staudamme,
Wasserpumpen, Kneipp, Barfuldpfad,

Briicken und (Rund-)Wege etc.

Angeln, Entspannung, Entschleunigung,
Krautergarten
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Exemplarische Darstellung | K68larner Bach

Park am Ortsrand
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Malnahmenkatalog - Auszlge
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Malnahmenkatalog - Auszlge
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Profilierung Egglfing

Dachbotschaft

Landwirtschaft und landwirtschaftliche Themen erleben
und den Zusammenhang von Ursprung, Produktion und
Produkt erfahren.

Kommentar

Bedirfnis nach Einfachheit, Echtheit, regionaler Ndhe,
Gesundheit und Genuss — kurz nach guten Produkten fir ein
gutes ,normales” Leben. Naturlichkeit und
Nachvollziehbarkeit will erlebt werden.

Egglfing knlipft hier an und bietet das Erlebnis regionaler
Produktion und Produkte, traditionelle
Herstellungstechniken und Handwerk. Frischemarkte,
Kartoffelfeste oder Scheunengastronomie und Urlaub auf
dem Bauernhof intensivieren den unverfalschten Genuss.
Sehnsucht nach frischem, authentischen und natiirlichen
unbelasteten Leben. Leben auf dem Land.
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Profilierung Egglfing

Angebote:

Kartoffelfest, Gemeinsame Kartoffelernte,
Honigbienen, Frischemarkt, Erntefeste,
Antikstadl, historische
Landwirtschaftsmaschinen und
ursprungliche Techniken

Sagewerk mit Geschichte der
Auwaldbewirtschaftung, Haflinger Hof mit
Reiten, Kutschfahrten etc.




Rahmenplan Egglfing
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Exemplarische Darstellung | ,,Umgestaltung Ortsmitte”
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Malnahmenkatalog - Auszlge

*  VerknOpfung mit den &rtlichen Nutzungen/Aktivitéiten sowie mit den bestehenden ;Zn ]Iralgggv:{n privater GrundstUck-
landwirtschaftlichen Betrieben im Ortskern Jor.wr ’ seigentOmer
¢ UnfterstUtzung von Initiativen zur Akfivierung der GrundstUckseigentUmer (vgl. M.... Regi-
onalmanagement)
E.3.2 Aufstellung eines Bebauungsplans for den Erhalt des historischen Charakters des Ortskerns mit 2 ca. 40.000,- € Gemeinde
den ortsbildprégenden ostseitigen Hofstellen und deren Bauformen.
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Malnahmenkatalog - Auszlge

P A i s e e e R T e

* Antike landwirtschaftliche Gerdtschaften présentieren
« Sdagewerk fUr Touristen attraktiv machen {auch Holzbearbeitung und Holzprodukte)

* Haflinger Pferde erleben (Kutschfahrten, gefUhrte Reitstrecken, Feldbearbeitung ...}
* Hofstreichelzoo, Tier- und Spielpark (Hunde, Katzen, Hasen, Schafe, Pony, Esel, Honge-
bauchschweine, HOhner , Meerschweinchen ...

E.4.2 Initiierung von Events zur Erlebbarmachung der Landwirtschaft mit Einbeziehung der Gaste > 10.000 - Gemeinde +

*  Erntedank StBauF
* Kartoffelfest

Handwerker- und Trédelmarkt
Hofflohmarkt

Verkostungsabende

Heimatabend, Singabend (Scheune)
Ostereiersuche

E.4.3 Internetauftritt und Multichanneling 2 8.000,- € Gemeinde +
StBauF
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Malnahmenkatalog - Auszlge

E.5.4 Erweiterung und Aufwertung des bestehenden Spielplatzes zu einem naturnah gestalteten 2 ca. 30.000,- € Gemeinde

Spielplatz mit vielfaltigem Angebot als wichtiger Anlaufpunkt fOr Kinder aus Egglfing und fUr
Gdaste mit Kindern

E.5.5 Umbau und Umnutzung des ehem. Bauhofs fUr gemeinschaftliche Nutzungen durch die Vereine 3 ca. 500.000,-€ | Gemeinde + ggf.
inkl. Infozentrum zu Innauen und Innwerk fUr Gaste je nach bauli- ROFE; Eigenleistung
chem Zustand | der Vereine

des Gebdudes
und Eigenleis-
tung der
Nutzer
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Profilierung Aigen

Dachbotschaft:

Dorferlebnis, Dorfgemeinschaft, historische
Bausubstanz, traditionelles Handwerk landliche
Idylle - landliche Romantik

Kommentar:

In Aigen wird der historische Charakter mit
dem entsprechenden Gebaudebestand
thematisiert. Raumlich markant sind
Freiflachen und Streuobstwiesen.
Traditionelles dorfliches Leben und
traditionelles landliches Handwerk bzw.
Handwerksprodukte stehen im
Mittelpunkt. Leuchtturm - Leonhardi Ritt
und Museum.
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Profilierung Aigen

Angebote:

Vereinsleben und Vereinsfeste
(Maifest, Schiitzenfest, Leonhardi-
Tag, Leonhardi Umzug,
Sonnenwendfeier,
Faschingsumzug etc.)
Wiesenpicknick
(Streuobstwiesen),
Obstwiesenfeste,
Obstwiesenernte, Gartenmusik,
der literarische Garten,
traditionelles Handwerk,
Handwerkermarkt, Topferei,
Hausbrennerei, offene Werkstatt




Rahmenplan Aigen am Inn
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Exemplarische Darstellung | ,Umgestaltung Leonardistrafde / HerrenstrafRe“
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Exemplarische Darstellung | , Offnung Pfarrgarten”
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Exemplarische Darstellung | ,Umgestaltung Leonardistrafde / HerrenstrafRe“
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Malnahmenkatalog - Auszlge
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Malnahmenkatalog - Auszlge

Tanz in den Mai bei Dorflinde mit Trachtenverein,
Ausstellungen von Kunst und Handwerkskunst, etc.
Kulturelle Landpartie

Offene Gartenpforten

Erntefest

L] L] L L] .

A.4.2 | Infernetauftritt und Mulfichanneling 1 8.000,- € Gemeinde +

StBauF
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Profilierung, Konzept und MaRnahmen fiir die Landschaftsentwicklung
unter besonderer Beriicksichtigung des Wassers
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Profilierung Landschaft und Wasser

Dachbotschaft

Bewusstes Erleben von Natur und Landschaft, Sehnsuchtserfiillung nach einem
urspringlichen Rickzugsort, Gestaltung von natiirlichen und asthetischen Wohlfiihloasen.
Landschaft als Entschleunigungs- und Erholungsraum. Besondere Highlights setzen Akzente.

Kommentar

Bad Flissing besitzt mit seinen verschiedenen
Landschaftselementen und vor allem den
Inn-Auen ein hohes landschaftliches Potential,
das noch nicht voll ausgeschopft wird. Ziel ist es,
die ,,Gesundheitsressource” Landschaft in Wert
zu setzen, die Besonderheiten des Elementes
Wasser sichtbar und erlebbar zu machen und
Zuganglichkeiten zu schaffen.
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Profilierung Landschaft und Wasser

Angebote

Bliihstreifen und Baumreihen entlang von Wegen
und an landwirtschaftlichen Flachen, Erganzung
bestehender Streuobstwiesen, Aussichtsplattform
am Inn, Renaturierung der Altarme, Anlegen von
Augarten und Auenpfaden, Entwicklung eines
Naturbads
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Die drei Leitthemen der Landschaftsentwicklung

Landschaftslinien Lieblingsorte Wasserlandschaften

= Ein Netz aus verschiedenen Landschaftselementen

= Kombination aus linearen und punktuellen Landschaftselementen,
die in Verbindung stehen

= Herausarbeiten der spezifischen Eigenarten der Landschaft
= Dije ,Heile Welt” wird sichtbar

= Teil des Netzes: Strallen, Wege, Platze und gestaltete Parkanlagen, Bachldaufe, Innauen,
landwirtschaftlichen Flachen und Walder

= Umsetzung der Leitthemen als behutsame Inszenierung oder auch radikale Veranderung
= Neues Orientierungssystem soll Landschaftselemente vernetzen - ,Erlebnismeilen”

= Schaffung einer neuen ldentitat
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Landschaftslinien

= Lineare Strukturen, in der
Landschaft ablesbar, leitend,
verbindend, abwechslungsreich,
entschleunigend

= Beispiel: Blihstreifen, Baumreihen,
eindeutige Wegeflihrung
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Landschaftslinien
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Lieblingsorte

= Punktuelle Attraktionen, Oasen,
Perlen, besondere Aufenthaltsorte,
Stationen mit Ausblicken, Rastplatze,
Verweilorte, Begegnungsraume,
entspannend, besinnlich,
erlebnisreich

= Beispiel: Inn-Terrassen,
Aussichtsplattform, Dorfplatz
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Lieblingsorte
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Wasserlandschaften

= \Wasser bertuhren, sehen, erfahren, horen,
spuren, Renaturierung von Bachlaufen,
Altarme zuganglich machen, Wasser als
besonderes Element erlebbar gestalten, als
kraftvolles Landschaftselement einbinden

= Beispiel: Naturnahe Parkanlage am
KoRBlarner Bach, Holzstege Uber Altarme
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Wasserlandschaften
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Uber Grenzen radeln

Blicke lenken

Bliihende Landschaften erleben

Vernetzen

Aktivieren, Neues wagen,
Potentiale heben

Wasser sichtbar machen

Sichern, Pflegen und

Entwickeln
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Auswahl MalRnahmen Landschaftsraum

DRAGOMIR
STADTPLANUNG



INTEGRIERTE ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG MIT POSITIONIERUNGSKONZEPT

Malnahmenkatalog - Auszlge
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Malnahmenkatalog - Auszlge
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Malnahmenkatalog - Auszlge
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Zukunftsbilder
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Zukunftsbilder
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Wohnen im landlichen Raum
Wohnraumbedarf und attraktive Umnutzung, Nahversorgung und Mobilitat
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Attraktives Wohnen

= Problemstellung Demographischer Wandel: Abwanderung in stadtische Gebiete
sowie Uberalterung der Bevodlkerung durch negativen Geburten-/Sterbesaldo

= |[n Bad Fussing zusatzlich verstarkt durch den Zuzug von Senioren nach Eintritt
ins Rentenalter

= ABER: Nach einer Umfrage von YouGov wollen 28% der Deutschen in keiner
Grol3stadt leben.

= Stabilitat der Bevélkerung in Kommunen nur tiiber Zuzug moglich

- junge Familien zu fordern - Attraktivitatssteigerung erforderlich
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Themenfelder fur Bad Flssing als attraktiver Wohnstandort

Attraktiver Wohnraum Versorgung Mobilitatskonzept

Digitale Infrastruktur
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DEMOGRAPHISCHE ENTWICKLUNG BAD FUSSING

Altersgruppen in Prozent
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Quelle: Landesamt fiir Statistik 2014, Graphik DRA
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Gesamtgemeinde Bad Fiissing Ortsteil Bad Fiissing
(6.980 EW; 54 Jahre) (1.583 EW; 63 Jahre)

©"(1.648EW;51Jahre). - ©

LA
) |

m0-18Jahre - W
0% 52% 14%
° m19-40Jahre

41-65 Jahre Ortsteil o
Safferstetten - 44% -
(1.163 EW; 59 Jahre)

W 66 und alter

35%

" (1,285 EW; 49 Jahre)

" £ '\ g \‘ /J,-/j. wr - 26% ] :’ly
' Ortsteil Aigen am Inn | ‘ 24%
= ) h Y o \

(1.341EW; 46 Jahre) -~ —

4

T 20% 17%

Quelle: Daten Einwohnermeldeamt Bad Flissing
Stand 31. Juli 2015, Graphik DRA




INTEGRIERTE ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG MIT POSITIONIERUNGSKONZEPT

zum Referenzjahr

Indikatoren Bad Flssing Bad Fussing Bad Fissing Bad Fussing Bad Fissing

201 2020 2025 2030 2015
Bevdlkerung 0- bis 2-Jahrige 10 110 110 100
(Einwohner) ‘1’ -10
Bevdlkerung 3- bis 5-Jahrige 11 120 110 110 > _
(Einwohner) +/ 0
Bevolkerung 6- bis 9-Jahrige 15 150 150 150 ¢ -10
(Einwohner)
Bevdlkerung 10- bis 15-Jahrige 27 230 220 230
(Einwohner) 'f +10
Bevdlkerung 16- bis 18-Jahrige 12 110 120 120
(Einwohner) ¢ -30
Bevdlkerung 19- bis 24-Jahrige 36 300 260 250
(Einwohner) ¢ -70
Bevdlkerung 25- bis 44-Jahrige 1.29 1.240 1.240 1.190 ¢, 40
(Einwohner) -
Bevdlkerung 45- bis 64-Jahrige 1.99 2.070 1.980 1.890
(Einwohner) ¢ -190
Bevdlkerung 65- bis 79-Jahrige 1.63 1.880 2.180 2.420
(Einwohner) 'T‘ +670
Bevdlkerung ab 80-Jahrige 67 860 920 1.030
(Einwohner) 'f +330

k.A. = keine Angaben bei fehlender Verfugbarkeit, aufgrund von Gebietsstandsdnderungen bzw. aus methodischen und
inhaltlichen Griinden; weitere Detailinformationen finden Sie auf der Seite Methodik. Quelle: Wegweiser Kommune —
Quelle: Statistische Amter der Lander, ies, Deenst GmbH, eigene Berechnungen Bertelsmann Stiftung 2015

ALTERE BEVOLKERUNGSSCHICHT IN BAD FUSSING WIRD WEITER WACHSEN

‘ AUSGLEICH DURCH ZUZUG JUNGER FAMILIEN IN DEN ORTSTEILEN IST

ERFORDERLICH

DRAGOMIR
STADTPLANUNG



150

100

50

-50

-100

INTEGRIERTE ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG MIT POSITIONIERUNGSKONZEPT

19

1980 1985

1000
Natiirliche Bevolkerungsbewegung Wanderungsbewegungen
800
600
i Saldo I Saldo
e | ebendgeborene 400 emmm/ugezogene
- e Gestorbene s \\eggezogene
LRy
- . . 100 113
33 37 0 m
65 _150 1985 1990 1995 2000 2005 2010 2013
-55
-75
-200
300
259
250 Gesamtbewegung
200
150
i Saldo
100 esmmnatirliches Saldo
e \\anderungssaldo
50
0
005 2010 2013
-50

-100




Bevélkerung (absolute Zahlen)
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BEVOLKERUNGSPROGNOSE BAD FUSSING
(1970 - 2029)
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ENTWICKLUNG DER HAUSHALTE
(Passau Lkr., 1990 — 2029)
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Beispielhafte Berechnung WOHNBAUFLACHENBEDARF
Bei 0,25% Wachstum pro Jahr

2014 2029 Differenz
Neubedarf Einwohner (E 7082
@ (E) + 209
Einwohner (E) 6873
0,25 %
Einwohner / WE 2,20 % Einwohner / WE 2,07 013

WOHNFLACHENBEDARF 2029
+ 209 Einwohner §> 209 / 2,07 = ca. 100 neue Wohneinheiten

Bedarf an neuen Wohneinheiten (WE) bei folgenden Wachstumsszenarien:
Szenario 1 (1,0 % Wachstum): 534 WE
Szenario 2 (0,5 % Wachstum): 240 WE
Szenario 3 (0,25% Wachstum): 100 WE
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POTENTIELLE FLACHEN FUR SIEDLUNGSWACHSTUM

BAD FUSSING: WURDING:

Potentielle Siedlungsflache: 10 ha Potentielle Siedlungsflache: 6,2 ha
AIGEN EGGLFING:

Potentielle Siedlungsflache: 6,3 ha Potentielle Siedlungsflache: 5 ha
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Flachenanspruch verschiedener Dichteszenairen

Geringe Dichte = 100% Einzelhausbebauung mit ca. 800gm pro Einheit

Mittlere Dichte = 50% Einzelhausbebauung mit ca. 800 gm pro Einheit und
50% Reihenhausbebauung mit ca. 200 gm pro Einheit

Hohe Dichte = 40% Einzelhausbebauung mit ca. 800 gm pro Einheit und
40% Reihenhausbebauung mit ca. 200gm pro Einheit und
20% Geschosswohnungsbau mit ca. 120gm pro Wohneinheit

Jeweils inkl. anteilige ErschlieBungsflache
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Siedlungsflachenpotential
Hohe Dichte:
Potential Wohneinheiten

Potentielle Flachen fiir | Potential Potential
Siedlungserweiterung | EFH RH GWB Gesamt

im Gemeindegebiet

Mittlere Dichte:
Potentielle Flachen fiir | Potential Potential Wohneinheiten
Siedlungserweiterung | EFH RH Gesamt
im Gemeindegebiet

Geringe Dichte:

Wohneinheiten
Gesamt

Potentielle Flachen fir | Potential
Siedlungserweiterung | EFH
im Gemeindegebiet
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Gegenlberstellung von Potential und Bedarf je nach Szenario

Hohe Dichte Mittlere Dichte: Geringe Dichte:
1147 WE moglich 860 WE moglich 344 WE moglich

Szenario 1 534 WE | +613 534 WE | + 326 534 WE | -190 %
(1% Wachstum) v

Szenario 2 240 WE | + 907 240 WE | + 620 240 WE | + 104
(0,5 % Wachstum) v v
Szenario 3 100 WE | + 1047 100 WE | + 760 100 WE | + 244
(0,25 % 74 74 74
Wachstum)

‘ KEINE NEUEN SIEDLUNGSERWEITERUNGEN ERFORDERLICH!

‘ WACHSTUM KANN INNERHALB DER GROSSEN ORTSTEILE ABGEDECKT WERDEN
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Umnutzungspotential fir moglichen zuktnftigen Leerstand

ZukUnftig steigende Anzahl an:

= Aufgegebenen
Beherbergungsbetrieben

= Untergenutzte oder leerstehenden
ehemaligen landwirtschaftlichen
(Neben-)Gebaude

=  Bevorzugt Umnutzung und Reaktivierung
der Gebaude

= ZukUnftige Nutzungen moglichst
entsprechend Zielsetzung der
Positionierung

=  Frihzeitige Beratung und Unterstitzung
z.B. durch Regionalmanagement und mit
positiven Beispielen aus Bayern
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Versorgung der Bevolkerung mit Gutern des taglichen
Bedarfs und sozialen sowie kulturellen Einrichtungen
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Vorhandene Nahversorgung
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EINE BASIS NAHVERSORGUNG IST IN ALLEN ORTSTEILEN NOCH GEGEBEN
ES GILT DIE VORHANDENEN STRUKTUREN ZU ERHALTEN UND ZU STARKEN
IN WEITER ENTFERNTEN ORTSTEILEN KONNTE LANGFRISTIG GGFL. UNTER

ENGAGEMENT DER BURGER EIN LOKALER LADEN IN EINEM DER LEERSTANDE
EROFFNEN

"l

Um‘s Eck / Teegut Dorfladen CAP - Markt
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. PASSAU
Soziale Infrastruktur
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DIE SOZIALE INFRASTRUKTUR FUR KINDER IST SEHR GUT UND AUCH FUR
DAS ZUKUNFTIGE WACHSTUM AUSREICHEND

DIE BETREUUNGSZEITEN KONNTEN ENTSPRECHEND DER NACHFRAGE
ZUSATZLICH ERWEITERT WERDEN
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Mobilitat als wichtiger Baustein fiir ein attraktives
Wohnen im landlichen Raum
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Mobilitatskonzept
OPNV - Netz
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Mobilitatskonzept
Rad- und Wanderwege
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ABDECKUNG OPNV FUR DIE GROSSEREN ORTSTEILE GEWAHRLEISTET

DIE BEREITS UMGESETZTE ERWEITERUNG DES ORTS- UND BADERVERKEHRS
MIT ABFAHRTEN BIS NACH 22 UHR IST SEHR POSITIV ZU BEWERTEN

NEUES ORIENTIERUNGS- UND BESCHILDERUNGSSYSTEM MIT ZIEL- +
ENTFERNUNGSANGABEN / THEMENROUTEN
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Malnahmenkatalog - Auszlge

R.2.3 Erweiterung des Lustigen Lukas nach Egglfing 1 — Handlungsempfeh-

lung

R.2.4 Etablierung einer Direkten Schnellbusanbindung zu den OPNV Knotenpunkten Pocking und 1 -— Handlungsempfeh-

Passau lung Gemeinde mit
RBO Regicnalbus
Ostbayern GmbH
mit VLP Verkehrsge-
meinschaft Landkreis
Passau
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Malnahmenkatalog - Auszlige

R.3.2 Bauherrenberatung (BauhUtte) fUr Sanierung und Umnutzung leerstehender oder untergenutzter 1 Personalkosten | Gemeinde + StBauF

Gebdude (ehemalige Beherbergungsbetriebe, Untergenutzte Stadl, etc.) fir das gesamte Ge- Uber Fldchen- | [/ AL
management

meindegebiet nar |
Einrichtung ei-
nes
entsprechen-
den BUros /
Beratungsstelle
ca. 30.000,- €
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Malinahmenkatalog - Ausziige
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Ziele und MaRnahmen fiir die Bereiche Gesundheit und Tourismus
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Profilierung Bad Fissing

Marktsegmente fiir Bad Fiissing -

der moderne Gesundheitstourismus fir Bad Flissing lasst sich bedingt durch die vorherrschenden Trends in
verschiedene Segmente mit ganzlich unterschiedlicher Marktbearbeitung und veranderten Anforderungen
an die Leistungsfahigkeit der Infrastruktur charakterisieren. Dabei konnen Hauptort und Ortsteile
wechselseitig bei den verschiedenen Themen voneinander profitieren.

Urlaub fiir Gesunde, wobei die klassische Urlaubsmotivation der Erholung (Urlaub im Kurort), Wellness-
und Genussurlaub oder der sportlichen Betatigung im Vordergrund stehen und Gesundheit als wichtiger
Mehrwert gesehen und erwartet wird.

Urlaub fiir ,,Sinnsucher” und , balancer” auf der Suche nach seelischer Ausgeglichenheit und
Orientierung, die das Angebot von Anwendungen und Kontemplation (Besinnung, Spiritualitat) nutzen.

Urlaub fiir gesundheitlich eingeschrankte Personengruppen, wobei auch hier die klassische
Urlaubsmotivation fiir die Betroffenen im Vordergrund steht, jedoch eine spezialisierte gesundheitliche
Versorgung und Servicestruktur am Urlaubsort entsprechend der Einschrankung zur Absicherung
Voraussetzung ist, wie z. B. barrierefreier Urlaub fiir Personen mit Mobilitatseinschrankungen oder
chronisch Kranke.

Primar gesundheitsorientierte Reiseformen mit klar definierter medizinisch-therapeutisch gepragter
Motivation vor dem Hintergrund der Pravention, Regeneration, Rehabilitation, Heilung und Linderung,
Leistungsfahigkeit und Attraktivitat — ohne Indikation oder indikationsbezogen.

Urlaub fiir betreuende Familienangehorigen bei gleichzeitiger Betreuung der pflegbediirftigen
Angehorigen am Urlaubsort.
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Organisationsstruktur - Regionalmanagement

Kurdirektion Regionalmanagement 1. Blrgermeister
Markenmanagement
Steuergruppe
Bad Fussing, Egglfing, Aigen, Wiirding
Gesundheit Tourismus
AK AK AK AK AK
1. Gesundheitsmarkt 2. Gesundheitsmarkt Beherbergung Einzelhandel Tourismus
Netzwerkmanagement Projektmanagement Kommunikation Markenfiihrung
Kooperations- und Projektentwicklung und - Interne und externe Evaluierung und
Vernetzungsplattform unterstiitzung Kommunikation Anpassung
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DIE GRUNDLAGEN DER MARKE IM KOMMUNIKATIONSBEREICH MUSSEN
ERSTELLT WERDEN (BRAND BOOK, WORT- UND BILDMARKE,
KOMMUNIKATIONSINSTRUMENTE)

DIE KONTINUIERLICHE MARKENFUHRUNG MUSS UBER DAS
REGIONALMANAGEMENT UND DIE UMSETZUNG DER ERABEITETEN
MARBNAHMEN ETABLIERT WERDEN

DRAGOMIR
STADTPLANUNG



INTEGRIERTE ORTSENTWICKLUNGSPLANUNG MIT POSITIONIERUNGSKONZEPT

Malnahmenkatalog - Auszlge

Handlungsfeld/-raum: Gesundheit

G.1 ZIEL: Btablierung eines modernen Wellnesstourismus (Wellness light, Ganzheitliches Wellness, Prioritat Kostenschét- Akteure /

Medical Wellness zung Finanzierungs-
maoglichkeiten

G.1l1 Angebote im Bereich der Primarpravention 2 Kliniken, Mediziner
e Krankheitsvermeidung
e Gesundheitserhaltung
o Kompetenzen fur gesundheitsfordernde Lebensweise
e Resilienzerh6hung - Starkung der Widerstandskraft,

Erhalt der korperlichen Leistungsfahigkeit — Optimierung der persdnlichen Performance
e Lebenssticoaching und Stressmanagement

G.1.2 Angebote im Bereich der Attraktivitat entwickeln 2 Kliniken, Mediziner

e Entspannungs- und Erndhrungsangebote
e Anti-Aging - Better Aging — Vorbeugung von altersbedingten Erkrankungen
e Schonheitsbehandlung — Kosmetische Anwendungen

G.1.3 | Ausbau Treffpunkt Gesundheit 2 Kliniken, Mediziner
e Integratives Konzept
e Personal coaching tiber den Aufenthalt hinaus
e E-Health Ansatze verfolgen
e Qualitatsmanagementsystem
G.14 Entwicklung (Nutzung) von Standards und Qualitatssiegeln 2 Kliniken, Mediziner
G2 ZIEL: Angebote im Themenbereich Pravention und Settingsansatze etablieren Prioritat Kostenschét- Akteure /
zung Finanzierungs-
moglichkeiten
G.21 Engagement in der betrieblichen Gesundheitsférderung durch Kooperationen zwischen Betrie- 2 Kliniken, Mediziner

ben und Krankenkassen, Berufsgenossenschaften oder den betriebsarztichen Diensten

Stresspravention und Stressbewaltigung

Haltungs- und Riuckenschulung, Arbeitsplatzgestaltung
Ern&dhrung und Sport

Diabetes mellitus

Herz-Kreislauf-Erkrankungen

Psycho-Soziale Beratung und Burnout
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Malnahmenkatalog - Auszlge

Handlungsfeld/-raum: Tourismus- und Regionalmarkting

e [Infinite Food - Essen rund um die Uhr

Regionalmar-

T1 ZIEL: Eablierung Tourismus- und Regionalmarketing Prioritat Kostenschat- Akteure /
zung Finanzierungs-
moglichkeiten
T1.1 Einsetzen eines Regionalmanagements 1 55.000,- Gemeinde und
¢ Regionalmanagerin/Regionalmanager StBauF
e Assistenz
e Geschaftsstelle
T.1.2 Operative Umsetzung des Positionierungskonzeptes 1 siehe Regio- Gemeinde und
. . . . nalmarketin StBauF
e Projektmanagement - Umsetzung und Weiterentwicklung der erarbeiteten Mallnahmen g
im Hauptort und in den Ortsteilen (Tourismus, Einzelhandel, und Event)
e Aktivierung von Akteuren durch Interne Kommunikation
T.1.3 Optimierung von Organisationsstrukturen 1 siehe Regio-
e Enge Vernetzung mit dem Kurbetrieb/Kurdirektor und dem Gesundheitssektor - Koopera- nalmarketing
tionsmodell
T.1.4 Einrichtung Arbeitskreis Tourismus- und Regionalmarketing 1 siehe Regio-
nalmarketing
T.1.5 Operatives Markenmanagement 1 siehe Regio-
e Innengerichtete Markenfiihrung (Heilwelt trifft heile Welt: der Ganze Mensch). Durchset- nalmarketing
zung und Umsetzung der Markenidentitat in Bad Flssing
e Externe Markenkommunikation. Externe Markenflihrung, identitatsbasierte Umsetzung
der Markenidentitat Bad Fussings im Marketingmix
o Markenerfolgsmessung
T.2 Ziel: Gastronomieangebot verbessern bzw. diversifizieren Prioritat Kostenschat- Akteure /
zung Finanzierungs-
moglichkeiten
T.2.1 Food-Trends bertcksichtigen und Angebote formulieren 1 sieche B.1.9 und | Gaststatten und Ho-

tellerie
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Malnahmenkatalog - Auszlge

T2 Ziel: Gastronomieangebot verbessern bzw. diversifizieren Prioritat Kostenschat- Akteure /
zung Finanzierungs-
moglichkeiten
T.2.1 Food-Trends beriicksichtigen und Angebote formulieren 1 siehe B.1.9 und | Gaststatten und Ho-
e Infinite Food - Essen rund um die Uhr Regionalmar- tellerie
K.1 ZIEL: Bablierung der Marke Bad Fissing (Arbeitstitel , Heilwelt trifft Heile Welt* Prioritat Kostenschat- Akteure /
zung Finanzierungs-
moglichkeiten
K.1.1 Brand Book und Wort- und Bildmarke 1 25.000,-€ Gemeinde und
StBauF
K.1.2 Agenturbriefing 2 siehe B.1.9 und

Kommunikationsumsetzung

Zielgruppen - Kommunikationsbedurfnisse

Strategische Zielsetzung und Kommunikationsanforderungen
Strukturierung der Kommunikationsinstrumente
Push-Kommunikation, Pull-kommunikation, Interne Kommunikation
Integration von Zielen, Botschaften und Instrumenten

Kontrolle der integrierten Kommunikation (vgl. M....)

Regionalmar-
keting
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Ausblick

= Versand der wesentlichen Ergebnisse der Ortsentwicklungsplanung an den Gemeinderat
= ,Runde Tische” zur Kommunikationsstrategie und Markenetablierung im Sommer 2016
= Erstellung des Abschlussberichtes bis Herbst 2016

= Bilrgerinformationsveranstaltung vsl. im Herbst 2016
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Wir als Planungsteam sagen ...

... herzlichen Dank fiir den spannenden Planungsprozess
und das Engagement aller Beteiligten!
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